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Введение
 Как корабль назовешь, так он и поплывет.
Знаете ли вы, что еще в начале XIX в. тексты в газетах печатались без заголовков. В начале каждого сообщения обычно указывали лишь географический пункт – название города, откуда оно пришло, и дату его направления в редакцию. Впервые заголовки стали обозначать на первой странице номера в своеобразной афишке-указателе, где сообщали о его материалах. Постепенно некоторые из этих заголовков переходили и на другие страницы номера, где ставились над важнейшими сообщениями и статьями.
Сейчас почти все тексты и многие иллюстрации публикуют с заголовками. Исключение составляют небольшие информационные сообщения и заметки, сгруппированные в подборку. Тогда над ней ставят общий заголовок – рубрику, обозначающую главную тему этих публикаций или другой общий для них признак. Таким образом, заголовок сейчас представляет собой органичный первый элемент текстовой публикации, неразрывно с ней связанный, более того – вытекающий из ее содержания. В.Г. Короленко в одном из своих писем подчеркивал: «Заглавие должно до известной степени предупреждать о содержании».
Цель нашего  исследования: изучить особенности односоставных предложений, выступающих в роли заголовков. 
Эта цель реализуется при выполнении следующих задач:
1. проанализировать работы, посвященные данной теме;
2. исследовать различные модели заголовков и выявить их рейтинг.
Объектом исследования являются публикации газеты «Диалог» в период с 1 февраля  по 30 марта  2024  года.
Предметом  исследования  являются заголовки, выбранные автором  из публикаций газеты  «Диалог».
Практическая значимость:  материалы могут быть использованы при изучении синтаксиса современного русского языка, а также на факультативных и внеклассных мероприятиях в школе.
Основным    методом  является традиционный описательный метод.
По структуре проект: информационный.  
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1. 1.Классификация односоставных предложений
        За основу возьмем классификацию предложений  Валгиной Н.С.  и Розенталя  Д.Э
    Простое предложение, состоящее из одного главного члена (и относящихся к нему второстепенных), называется о д н о с о с т а в н ы м. Односоставные предложения делятся на две основные группы: 
1) предложения с одним главным членом - сказуемым; 
2) предложения с одним главным членом - подлежащим. Предложения с одним сказуемым делятся ещё на три  группы: 
1) определённо-личные;
 2) неопределённо-личные и обобщённо-личные ;
3) безличные.
          Обратимся к первой группе односоставных предложений. Назывные предложения - это односоставные предложения, состоящие только из подлежащего или подлежащего с пояснительными словами. 
            Смысл назывных предложений заключается в утверждении бытия или наличности явления в настоящем времени. Следовательно,  назывные предложения не могут быть употреблены ни в прошедшем, ни в будущем времени, ни в сослагательном, ни в повелительном наклонении. В этих временах и наклонениях им соответствуют двусоставные личные предложения со сказуемым было или будет.
Теперь  обратимся к следующей группе односоставных предложений.
Определённо - личными предложениями называются такие односоставные предложения, у которых сказуемое выражается глаголом 1-го или 2-го лица изъявительного наклонения или глаголами повелительного наклонения (несу, несёшь, несём, несёте, неси, несите). Эти глаголы-сказуемые своими окончаниями ясно указывают на определённое лицо - подлежащее (я, ты, мы, вы).
Третья группа односоставных предложений - это неопределенно-личные предложения. Неопределенно-личное  предложение - это простое односоставное предложение с глаголом-
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сказуемым, обозначающим такое действие, которое выполняет неопределённый круг лиц. Глагол-сказуемое в неопределённо-личном предложении имеет форму множественного числа - прошедшего времени или 3-го лица настоящего времени.
И наконец, четвертая группа односоставных предложений- это безличные предложения. Безличными  называются предложения, сказуемое которых не допускает при себе подлежащего, не сочетается с именительном падежом. Сказуемое безличных предложений может быть выражено как безличными формами личных глаголов, так и безличными глаголами. Глаголы при этом имеют форму 3-го лица единственного числа или форму среднего рода (также единственного числа) - в обоих случаях без указания производителя действия.
1.2. Роль  заголовка в печатном издании
Первое, с чем сталкивается читатель газеты – это заголовки газетных публикаций, которые являются первым сигналом, побуждающим прочитать газетный материал. Газетные заголовки несут определенную информацию о содержании публицистического произведения. В то же время они имеют и эмоциональную окраску, возбуждают читательский интерес, привлекают внимание. Исследования психологов показывают, что около восьмидесяти процентов читателей уделяют только газетным заголовкам .
Все это объясняет интерес филологов и журналистов к изучению газетных заголовков. В лингвистической науке велись исследования проблемы газетного заголовка, позволяющего с достаточной полнотой определить и дифференцировать понятие заголовок и название.
В этой связи целесообразно различать два термина: заголовок и название. Название подразумевает узкое понимание заголовка только в его номинативной функции по отношению к тексту. Газетный заголовок – эта заглавная конструкция в проявлении всех своих функций. Газетные заголовки отличаются от названий художественных произведений тем, что они соотнесены не только с текстом статьи, но и внешним миром; этим объясняется и их большая автономность по сравнению с названием художественного произведения. 
Мы решили провести опрос среди учителей   нашей школы   о   роли заголовков газет и журналов. Так  опрашиваемым был предложен  вопрос:
- Заставит    ли    вас    заголовок    дочитать    статью    до   конца?
Опросили  мы   15   человек,  учителей   нашей  школы. И вот что у нас получилось
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2.1. Исследование заголовков газеты «Диалог»
       Пересмотрев номера газеты «Диалог» за период с 1 февраля  по 30 марта  2024   года  мы получили следующие результаты.
        Проанализировав  номера газет за данный период, нашли  22  назывных предложения - заголовка.
1. Святая Русь и берег русской Волги.
2. Личный дачный фонд
3. Огород на моём подоконнике
4.  Проекты по президентским нацпроектам
5. Этапы большого пути.
6. Работа над новым спектаклем.
7. Свой путь.
8. Оберег
9.  Вся правда
10. Парк будущего
11.  Несущая в массы культуру и льющая в общество свет!
12.  Кулинарный мастер-класс
13. Восторг и гордость
14. Успех в «Успехе»…
15. Кадровый потенциал в сфере ЖКХ
16. Недетские проблемы
17.  Ответная весточка из зоны СВО.
18. Игра с особым смыслом.
19. Открытие памятной стелы «Рубеж Сталинградской доблести»
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20. Школы и институт: вектор сотрудничества.
21. Лишённые детства.
         Пересмотрев  номера газет за данный период, нашли  8  определенно-личных  предложений-заголовков.
1. Гордимся нашими героями.
2. Просим на сцену! 
3. Уходи, зима!
4. Гуляй, народ!
5. Разгоняй тоску, привлекай тепло
6. Вздымайся выше, кузнечный молот!
7. Давайте творить добро вместе!
8. Стань царицей арбузной столицы!
9. Знай наших!
          Пересмотрев  номера газет за данный период,  нашли   4  неопределенно-личных  предложений-заголовков.
1. Нас отправят на самолечение?
2. Школа, где растят чемпионов.
3. Выживали как могли.
          Проанализировав  номера газет за данный период,  нашли    3 безличных  предложения  в  качестве заголовков.
1. Где ждать перемен? 
2. Мне можно  всё !
3. Спасти хлеб !
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   2.2   Рейтинг заголовков в различными видами односоставных предложений. Свои наблюдения мы отразили в графической форме.

            Как видим, самой многочисленной группой оказались заголовки  с назывными предложениями. Мы решили поэкспериментировать и попытаться перефразировать данные предложения - заголовки в двусоставные предложения.
1. «Личный дачный фонд».- « Увеличился ли личный дачный фонд?»
2.   «Огород на моём подоконнике».- « растёт огород на моём подоконнике».
3.    «Проекты по президентским нацпроектам».- « появляются новые  проекты по президентским нацпроектам»
4.  «Работа над новым спектаклем »- «  Идёт работа над новым спектаклем »
5.  «Парк будущего»- « Город   достраивает   парк будущего».
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6.  «Кулинарный мастер-класс»- « Пройдёт  кулинарный мастер-класс »
7.  « Несущая в массы культуру и льющая в общество свет »- «Перед нами предстаёт несущая в массы культуру и льющая в общество свет »
8.   «Успех в «Успехе…» - « Как   рождается   успех   в «Успехе»…
9.  «Кадровый потенциал в сфере ЖКХ»- « Увеличивается  кадровый потенциал в сфере ЖКХ».
10. «Ответная весточка из зоны СВО»- «  Пришла  ответная весточка из зоны СВО».
11.  «Благое дело»-«Как совершить благое дело».
12.  «Игра с особым смыслом» - «Игра   идёт  с особым смыслом»
       Нам кажется, что большинство назывных предложений – заголовков, перефразированных в двусоставные предложения, потеряли какую-то тайну, интригу, которая , наверное, и должна содержаться в заголовке, чтобы не просто привлечь внимание читателя, но и заставить дочитать статью до конца.
Заключение.
               Итак, как видим, в качестве заголовков газеты «Диалог» выступают все типы  односоставных предложений. 
               Употребление определенно-личных предложений в функции заголовка позволяет сделать его более динамичным, энергичным и лаконичным. Форма 2-го лица глагола-главного члена – это непосредственное обращение журналиста к читателю, который оказывается собеседником автора. Например: Согрейтесь теплом родных сердец (№  21 от 27. 02. 2024г.); 
                Очень выразительны  такие неопределенно-личные предложения, в которых деятель намеренно представлен как лицо неопределенное, чтобы привлечь к нему внимание читателя, обратить его внимание на материал. Например: Выживали как могли.  (№ 11  от 01.02. 2024г.);
        Среди обобщенно-личных предложений наиболее интересны такие, которые представляют собой преобразованные пословицы, поговорки и афоризмы. Благодаря авторским нововведениям общеизвестная фраза приобретает новый смысл. Например: Давайте творить добро вместе!  (№ 19 от 20.02.2024г.) 
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         Среди  всех односоставных предложений-заголовков особо выделяются назывные предложения, как самая многочисленная группа.  Главная функция этих предложений – назвать предмет материала, обозначить его существование. 
          Где нам могут пригодиться полученные знания?  С согласия нашего учителя русского языка мы решили объявить конкурс на лучший заголовок к  агитационному  плакату,   посвященному  пропаганде  знаний.  
   Кроме того,  наша работа может быть успешно использована на уроках русского языка, как образец  работы с односоставными предложениями.
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