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Введение

В прошлом опасных реклам было огромное количество, некоторые из них заставляли приобрести ненужный товар, а другие могли нанести вред здоровью. В настоящее время таких реклам намного меньше, но риск встретить их все еще велик. Из-за развития информационных технологий реклама приобретает огромную популярность в Интернете, где каждый может столкнуться с вредоносной рекламой. Актуальность проблемы не вызывает сомнений, так как каждый должен различать опасные и безопасные рекламы и игнорировать те, которые могут навредить.

Проблема исследования заключается в распространенных случаях причинения вреда с помощью рекламы. Мы предполагаем, что на основе исследования нами будут выявлены пути борьбы с негативной рекламой
Цель: поиск путей борьбы с опасной рекламой.

В соответствии с основной целью исследовательской работы нами были определены следующие задачи:


1) рассмотреть всевозможные виды рекламы и их особенности

2) определить языковые особенности англоязычной рекламы


3) описать опасные рекламные слоганы


4) создать методы по борьбе с опасной рекламой

Объектом данного исследования являются тексты англоязычной рекламы.

Предметом выступает содержание англоязычного рекламного слогана и опасность, которую он несет.

Методы исследования:

1. Теоретический уровень:


а) анализ и синтез


б) сбор и систематизация информации


2. Эмпирический уровень:


а) анкетирование

Методологической основой данного исследования является научная статья Вишняковой Е.П. «Лингвостилистические особенности англоязычных рекламных слоганов», в которой она определила основные функции рекламного слогана и стилистические приемы используемые для привлечения внимания потребителей

 
Теоретическая значимость работы заключена в систематизации информации об особенностях современных англоязычных и русских рекламных текстов и их возможное негативное влияние на потребителей
Практическая значимость исследования состоит в том, что его результаты помогут потребителям защитить себя от возможных опасных видов рекламы

Новизна проекта состоит в создании памятки с видами опасных реклам и путями борьбы с ними.
Глава  I. Реклама и рекламный слоган.

1.1 Виды рекламы и их особенности.


Реклама – это вид маркетингового взаимодействия который подразумевает распространение предварительно оплаченной информации с целью привлечения должного внимания потребителей к товару. Главная цель рекламы – увеличение объема реализации товаров и услуг. Во многом эффективность рекламы зависит от ее расположения.


1. Наружная 


Наружная реклама – это форма рекламы, использующая графические, текстовые и прочие информационные элементы, размещаемая на специальных временных или стационарных конструкциях, установленных на свободной местности, фасадах зданий и сооружений, а также над проезжей частью дорог и улиц.

2. Транспортная


Транспортная реклама или реклама на транспорте - это рекламные текстовые сообщения и изображения, размещенные на транспорте или внутри него.. По сравнению с наружной рекламой реклама на транспорте более динамична и способствует лучшему охвату потребителей.


3. Сувенирная


Сувенирная реклама - это текст, который размещается на подарочном изделии (сувенире), предназначенном для бесплатного распространения среди представителей целевой аудитории рекламодателя, а сувенир служит знаком расположения рекламодателя к его потребителям.


4. Интернет-реклама


Интернет-реклама – это разновидность рекламы в сети Интернет, которая используется для продвижения товаров и услуг. Это лингвистическое сообщение, которое создается на основе рекламной стратегии, языковых знаний и компетенций и которое воздействует на целевую аудиторию через различные инструменты онлайн-маркетинга.


5. Телевизионная


Телевизионная реклама - это рекламное сообщение, которое транслируется по телеканалу. Такой способ передачи обеспечивает широкий охват и довольно большое количество зрителей. В телевизионной рекламе используются изображения, текст, музыка и аудио.  На сегодняшний день телевизионная реклама считается наиболее массовой, престижной и дорогой. Однако, это вовсе не является показателем ее эффективности. В некоторых случаях запускать рекламу на ТВ и вовсе нецелесообразно.


6. Радиореклама


Радиореклама - это все виды рекламы, которые транслируются на радиостанциях. Она относится к типу аудиорекламы, что является его главной особенностью. Потребители воспринимают рекламу на радио исключительно через слуховой канал. Считается, что у большинства людей наиболее развит зрительный тип восприятия, а процент аудиалов очень мал


7. Печатная


В эту категорию входят всевозможные листовки, брошюры, буклеты, плакаты, флаеры, визитки, календари и другая полиграфия, а также объявления в газетах и журналах. Печатную рекламу распространяют разными способами: кладут в почтовые ящики, раздают на улицах и тематических мероприятиях, размещают на стенах зданий и остановочных комплексах, вручают во время переговоров.




8. Почтовая


Почтовая реклама - это маркетинговый прием, при котором рекламные сообщения рассылаются непосредственно потенциальным покупателям с использованием почтовых служб. Такая реклама наиболее эффективно работает при особом отборе получателей.


Таким образом, рекламисты подбирают подходящую рекламу, исходя из ее расположения и  эффективности для выбранной аудитории.

1.2 Преимущества и недостатки основных видов рекламы


Преимущества наружной рекламы:


( Широкое охватывание аудитории: наружная реклама видна множеству людей, проходящих мимо рекламного носителя. Она является эффективным средством для донесения информации до большого числа потенциальных клиентов.


( Высокая видимость: наружная реклама обычно размещается на улицах, где она привлекает внимание прохожих. Большие размеры и яркий дизайн рекламных носителей обеспечивают высокую видимость рекламы, что позволяет привлечь внимание и запомнить сообщение.


Недостатки наружной рекламы:


( Стоимость: размещение долговечных и эффективных наружных рекламных носителей может быть дорогим инвестиционным решением. Компании могут столкнуться с ограничениями бюджета при выборе этого типа рекламы.


( Ограниченное время просмотра: хотя наружная реклама может быть видна большому числу людей, время, которое они могут уделить ее рассмотрению, ограничено. В отличие от других форм рекламы, таких как телевизионная или интернет-реклама, прохожие могут прочитать или увидеть рекламу только в течение короткого промежутка времени.

Преимущества интернет-рекламы:


( Глобальный охват аудитории: Одним из главных преимуществ интернет-рекламы является возможность достичь огромного количества людей по всему миру. Интернет-платформы предоставляют широкий охват аудитории и позволяют достигнуть потенциальных клиентов в любой точке мира, что делает интернет-рекламу особенно эффективной для компаний с глобальной целевой аудиторией.


( Разнообразие форматов и инструментов: Интернет-реклама предлагает разнообразие форматов и инструментов, которые помогают привлечь внимание пользователей и увеличить вовлеченность аудитории. Можно использовать баннеры, видеоролики, контекстную рекламу, социальные сети и многое другое. Разнообразие форматов позволяет адаптировать рекламу под конкретные потребности и предпочтения целевой аудитории.


Недостатки интернет-рекламы:


( Конкуренция и перегрузка информацией: В интернете существует огромное количество рекламы, и пользователи часто сталкиваются с перегрузкой информацией и конкуренцией со стороны других рекламодателей. Это может снизить эффективность интернет-рекламы и затруднить выделение среди остальных рекламных сообщений.


( Возможность блокировки рекламы: С ростом использования блокировщиков рекламы пользователи имеют возможность блокировать отображение рекламы в интернете. Это создает проблему для рекламодателей, которые теряют доступ к значительной части аудитории. Блокировщики рекламы могут снижать эффективность интернет-рекламы и способствовать ее незаметности для целевой аудитории.

Преимущества телевизионной рекламы:


( Широкий охват аудитории: Телевизионная реклама позволяет достичь большой аудитории, включая людей разных возрастных групп, полов, социального статуса и интересов. Вещание телевизионных рекламных роликов на популярных телеканалах позволяет получить доступ к миллионам потенциальных клиентов одновременно.

( Воздействие на чувства и эмоции: Телевизионная реклама имеет мощную возможность передачи эмоций и чувств, благодаря использованию зрительных и звуковых эффектов, музыкального сопровождения и актерской игры. Это позволяет создать более глубокую и эмоциональную связь с аудиторией, что может сильно повлиять на их решения и предпочтения в отношении товаров или услуг.

Недостатки телевизионной рекламы:


( Высокая стоимость: Телевизионная реклама может быть довольно дорогой, особенно на популярных телеканалах и в привлекательных временных слотах. Внесение рекламных роликов в эфир требует значительных инвестиций, что может быть ограничивающим фактором для малых и средних предприятий с ограниченным бюджетом рекламы.


( Ограниченная интерактивность: Телевизионная реклама обычно является пассивным средством коммуникации, которое не предлагает непосредственной интерактивности с потребителем. В отличие от интернет-рекламы, где пользователь может нажимать на ссылки, заполнять формы и т.д., телевизионная реклама предлагает ограниченные возможности взаимодействия.

Таким образом, рекламодатели подбирают вид рекламы исходя из ее преимуществ и недостатков

1.3 Языковые особенности англоязычной рекламы

Англоязычная реклама состоит из многих лингвистических особенностей. Рекламодатели часто используют яркие и привлекательные слова, чтобы привлечь внимание целевой аудитории. Креативные заголовки и слоганы, игра слов, аллитерация и рифмованные фразы - все это часто применяется для создания запоминающихся сообщений.


Одна из особенностей англоязычной рекламы - это использование метафор и аналогий. Они помогают передать сложные концепции или абстрактные идеи с помощью простых и понятных образов. Например: "Time is money" (Время - деньги) – данный слоган используется, чтобы подчеркнуть важность эффективности и экономии времени в рекламе, связанной с бизнесом или финансами.

 
Рекламные тексты также часто используют прямую речь и обращение к потенциальным клиентам. Это создает ощущение личной связи и позволяет намного лучше запомнить сообщение. Пример прямой речи: “Can you hear me now?” (Ты слышишь меня?) – Verizon Wireless.


Кроме того, рекламодатели часто используют игру слов или двусмысленности, чтобы заинтриговать аудиторию. 


Основные речевые особенности англоязычной рекламы:

1. Убеждение и уверенность. Рекламные кампании используют прямолинейные утверждения, которые убеждают и внушают уверенность потребителю. Они акцентирует внимание на преимуществах продукта или услуги и делает смелые заявления, чтобы создать впечатление надежности и высокого качества.


2. Язык преимуществ. Англоязычная реклама обычно фокусируется на подчеркивании преимуществ продукта или услуги. Она делает акцент на качестве, инновациях, эффективности или удобстве, чтобы показать, почему потребители должны выбрать конкретное предложение.


3. Эмоциональный подход. Реклама на английском языке часто ставит целью вызвать сильные эмоциональные реакции у зрителей. Она использует трогательные и волнующие сюжеты, юмор или драматические эффекты, чтобы заинтересовать и запомниться.


4. Краткость и ясность. В англоязычной рекламе ценится краткость и ясность сообщения. Удачные рекламодатели обычно используют короткие и запоминающиеся фразы, лозунги или слоганы, которые легко усваиваются и западают в голову потребителю.


Таким образом, рекламодатели стараются привлечь внимание к своему продукту всеми возможными способами и подходами, опираясь на лингвистические и речевые приемы. 


Выводы к главе I


1. Рекламисты подбирают подходящую рекламу исходя из ее преимуществ и недостатков, а также ее расположения и  эффективности для выбранной аудитории.

2. Специалисты по рекламе стараются привлечь внимание к своему продукту всеми возможными способами, опираясь на лингвистические и речевые приемы. 

Глава II. Отрицательная сторона рекламы.


2.1. Опасные рекламные слоганы

 Опасные рекламы - это рекламные материалы или сообщения, которые могут представлять угрозу или вредить потребителям, общественности или окружающей среде. Их влияние может быть различным и зависит от конкретного контента и целей таких рекламных материалов. Существует большое количество реклам, которые заводят потребителей на опасную территорию, поддерживая устаревшие научные данные или вводя в заблуждение полуправдой, чтобы убедить людей в том, что ужасно токсичные или даже смертельно опасные продукты на самом деле полезны для них. Рекламисты несут определенную этическую и моральную ответственность перед обществом. Существуют законы, контролирующие маркетинг и обеспечивающие соблюдение этики, и все же эти законы не могут полностью регулировать рекламу. У рекламистов все еще достаточно возможностей использовать неэтичные методы воздействия на своих клиентов. Примерами опасных реклам могут быть:

1.Ложная или обманчивая реклама. Это рекламные сообщения, которые предоставляют недостоверную информацию или делают обещания, которые не могут быть выполнены. Например, это могут быть фальшивые заявления о цене товара или услуги, его качестве или преимуществах. Такая реклама имеет цель обмануть потребителя и привлечь его внимание, но на самом деле может не соответствовать действительности.


2.Реклама, высмеивающая определенную группу людей. Это может быть оскорбительная или унизительная реклама, которая использует стереотипы или вызывает негативные эмоции у потребителей. Такие рекламные материалы могут нанести вред психологическому состоянию людей и вызвать негативные реакции в обществе.


3. Реклама табака, алкоголя и наркотиков. Реклама таких продуктов может поощрять их потребление или усиливать зависимость, что в свою очередь повышает риски для здоровья и благополучия людей. Помимо того, рекламные слоганы, связанные с подобными веществами могут говорить о якобы полезных качествах запрещенных веществ. Поэтому существуют строгие ограничения на рекламу этих товаров, чтобы защитить общественное здоровье и предотвратить негативные последствия их использования.


4. Реклама, связанная с насилием и агрессией. Это могут быть рекламные материалы, которые содержат изображения насилия, угрозы или несут потенциальную опасность для общества. Такая реклама является вредной для общественной безопасности и может вызвать негативные реакции у людей.


Примеры возможных рекламных слоганов, которые являются опасными и неприемлимыми:


1. "Buy now or miss the opportunity!" - "Купи сейчас или упусти возможность!" - слишком напористый, может подталкивать людей к импульсивному потреблению и принятию необдуманных решений.


2. "That's the only thing you really need!" - "Это единственное, что тебе действительно нужно!" - утверждение игнорирует индивидуальные потребности и предпочтения каждого человека, могут возникнуть чувства недостаточности или подавленности.


3. "Change your life right now!" - "Измени свою жизнь прямо сейчас!" - создает иллюзию, что только продукт или услуга может привести к полной трансформации жизни, что может быть неосуществимым и разочаровывающим для потребителей.


4. "By buying our product, you will see the difference instantly!" - "Покупая наше изделие, ты будешь видеть разницу мгновенно!" - завышенные обещания быстрого результата могут создать ложные ожидания, которые не будут оправданы в действительности.


5. "Don't miss the chance to be successful/beautiful/happy!" - "Не упусти шанс быть успешным/красивым/счастливым!" - манипуляторский прием, играющий на чувствах людей и создающий ощущение, что успех или счастье могут быть достигнуты только через покупку конкретного товара или услуги.


6. "Our competitors will not come close to our quality!" - "Наши конкуренты не приблизятся к нашему качеству!" - подставляет конкурентов в негативном свете, искажая реальность и заставляя потребителей сомневаться в других брендах.


7. "Take away the discounted product while the promotion is in effect!" - "Унеси товар со скидкой, пока акция действует!" - создает искусственную срочность и стимулирует людей к совершению необдуманных покупок, игнорируя их реальные потребности и возможность принять обдуманное решение.


8. "Our product will help you circumvent the laws!" - "Наш продукт поможет тебе обойти законы!" - подрывает принципы законности и может побудить людей к незаконным действиям, создавая проблемы и вред для общества.

9. "Buy now and get a 100% success guarantee!" - "Купи сейчас и получи 100% гарантию успеха!" - ложное обещание, так как никто не может гарантировать полный успех, который зависит от множества факторов, не связанных с конкретным продуктом или услугой.


10. "Only for our best customers!" - "Только для наших лучших клиентов!" - создает искусственное чувство привилегии, игнорируя остальных клиентов и стремясь разделить людей на классы или уровни важности.

Таким образом, реклама должна быть честной, следовать нормам морали и не наносить вред обществу. Регулирование и контроль над рекламой играют важную роль в защите интересов потребителей и поддержании этических стандартов в рекламной индустрии.

2.2 Вредоносные рекламы.


Вредоносные рекламы – угроза, которую необходимо знать. Термин «Malvertising» происходит от двух английских слов -  «advertising» (реклама) и «malware» (вредоносная программа), и подразумевает использование онлайн-рекламы для распространения вредоносных программ или перенаправления пользователей на вредоносные веб-сайты. Кибер-преступники встраивают вредоносную программу в рекламное объявление, которое они размещают на хорошо известном сайте или даже в социальных сетях 
.В современном цифровом мире, где реклама играет важную роль в продвижении товаров и услуг, вирусные рекламы стали серьезной проблемой для пользователей Интернета. Подобные рекламы могут вызывать следующие проблемы:

1.Установка вредоносного программного обеспечения на устройство пользователя. Когда пользователь случайно нажимает на такую рекламу, его перенаправляют на веб-сайт, который автоматически загружает и устанавливает вредоносное ПО на его устройство. Это может быть различные виды вирусов, шпионского программного обеспечения, троянов или рекламного ПО. После этого, злоумышленники получают доступ к конфиденциальной информации пользователя или могут даже захватить управление над его устройством.


2.Кража личных данных является еще одной серьезной угрозой, связанной с вирусными рекламами. Злоумышленники настраивают рекламу таким образом, чтобы собирать личные данные пользователей, включая логины, пароли, банковские данные и другую конфиденциальную информацию. Эти данные могут быть использованы для кражи личности или финансовой мошенничества, что может серьезно повлиять на жизнь и безопасность пользователей.

3.Фишинг-атаки являются еще одним распространенным способом использования вирусных реклам. Пользователи могут быть перенаправлены на поддельные веб-сайты, которые выглядят точно так же, как легитимные сайты банков, онлайн-магазинов или платежных систем. Злоумышленники пытаются получить доступ к чувствительной информации, такой как логины и пароли, путем подделки веб-сайтов. Будьте осторожны при вводе личных данных и всегда проверяйте URL-адреса, чтобы избежать попадания в ловушку фишинговых атак.

4.Распространение мошеннических программ также связанно с вирусными рекламами. Злоумышленники могут использовать рекламу для убеждения пользователей в установке фальшивых антивирусов или программ оптимизации системы. Пользователи, доверяя таким рекламам, могут случайно установить вредоносные программы, которые могут нанести ущерб их устройствам и безопасности.

5. Поп–апы и перенаправления: Некоторые рекламы могут открываться в отдельном окне над основным содержимым сайта или перенаправлять пользователей  на нежелательные или опасные страницы


Примеры: 1) HummingBad (от слова hummingbird — колибри) — это вредоносное ПО, разработанное для Android. Устанавливало по 50 тыс. вредоносных приложений в день, показывало по 20 млн вредоносных рекламных объявлений и приносило доход более 300 тыс. долларов в месяц.


2) В 2017 году Zirconium стал причиной крупнейшей вспышки недобросовестной рекламы. Вирус работал через сложную систему ложных перенаправлений. Создатели вируса предоставляли рекламное место на сайтах сомнительным и опасным ресурсам под видом партнерского маркетинга.

3) Chameleon стал первым ботнетом, разработанным для атак на цифровую рекламу. Свыше 120 тыс. зараженных устройств участвовали в атаке сайтов и генерировали миллиарды фейковых просмотров рекламы. Рекламодатели платили порядка 0,69 долларов за тысячу просмотров.


Таким образом, для защиты от вирусов следует не открывать подозрительные ссылки и быть осторожным при предоставлении личной информации в Интернете.


Выводы к главе II:

1. Реклама должна быть честной, следовать нормам морали и не наносить вред обществу. Регулирование и контроль над рекламой играют важную роль в защите интересов потребителей и поддержании этических стандартов в рекламной индустрии.

2. Для защиты от вирусов следует не открывать подозрительные ссылки и быть осторожным при предоставлении личной информации в Интернете.
Глава III. Создание памятки для борьбы с негативной рекламой 

3.1 Проведение анкетирования с целью выявления наиболее оптимальных путей борьбы с опасной рекламой


Цель исследования: определение возможных опасных реклам и поиск путей борьбы с ними


Задачи исследования:


1. Провести анкетирование с целью выявления опасных видов рекламы и путей борьбы с ней


2. Проанализировать результаты анкетирования


3. Составить  памятку с видами опасной рекламы и способами борьбы с ней

Ход работы:


База исследования:


50 учащихся 10х классов Лицея №9


Этапы исследования:

Этап 1) Анкетирование ( Приложение  №1)

Цель: получение мнения респондентов о том, какую рекламу они считают наиболее опасной и какие методы борьбы с ней они предпочитают


Задачи: 


1. узнать, какие виды реклам респонденты считают наиболее опасными


2. определить, как влияют на респондентов различные рекламные слоганы


3. узнать, где чаще всего опрашиваемые сталкиваются с негативной рекламой 

4. выявить то, каким образом респонденты предлагают бороться с опасной рекламой 

Этап 2)Анализ результатов анкетирования


1. 61.5 % респондентов утверждают, что они часто сталкивались с рекламой приносящей дискомфорт (Приложение №2). Это свидетельствует о том, что необходим поиск решения данной проблемы


2. 53.8 % респондентов ответили, что чаще всего они сталкиваются с опасной рекламой в Интернете (Приложение №3). Реклама в Интернете может нести угрозу для конфиденциальности  и безопасности

3. 100 % опрошенных ответили, что речевые особенности могут иметь негативное отражение в рекламе (Приложение №4). Можно сделать вывод о том, что некоторые рекламные слоганы приносят большой дискомфорт потребителям


4. 53.8 % опрошенных ответили, что речевые приемы в англоязычной рекламе могут приводить к некорректному восприятию реальности (Приложение №5). Во многих рекламных слоганах присутсвует ложная информация о товаре или услуге


5. 53.8 % респондентов посчитали рекламу, гарантирующую 100 процентный успех опасной (Приложение №6), что опять же свидетельствует о ложной информации в рекламном слогане


6. 76.9 % респондентов чаще всего сталкиваются с настойчивой рекламой (Приложение №7). Такая реклама чаще всего подталкивает на бессмысленные покупки


7. 38.5 % опрошенных считают, что необходимо искать независимые отзывы и рекомендации, чтобы защитить себя от возможной опасной рекламы (Приложение №8). При желании купить какой-либо товар важно узнавать отзывы об этом товаре


Таким образом, большая часть потребителей сталкивается с опасной рекламой, которая чаще всего является настойчивой и провоцирующей на импульсивные и бесполезные покупки, а также содержащей неприемлимые рекламные слоганы, которые могут некорректно повлиять на восприятие реальности и вводить в заблуждение покупателей по отношению к конкретному товару.


3.2 Продукт, разработанный в ходе исследования


Продукт, который мы получили в конце исследования это памятка (Приложение №2), которая поможет различить опасные рекламные слоганы и предоставит пути борьбы с подобными видами рекламы. Пользуясь данной памяткой, люди бы стали более осторожно подходить к вопросу о том, какой рекламе следует верить, а какой нет


Вывод к главе III: 


Потребители очень часто сталкиваются с опасной рекламой, которая чаще всего является настойчивой и провоцирующей на импульсивные и бесполезные покупки, а также содержащей неприемлимые рекламные слоганы, которые могут некорректно повлиять на восприятие реальности и вводить в заблуждение потребителей по отношению к конкретному товару. На основе этого можно сделать вывод о том, что данная проблема требовала срочного решения. Таким решением стала памятка, которая поможет потребителям осторожно подходить к вопросу о том, какой рекламе следует доверять,а какую избегать.
Заключение

Подводя итоги, можно сделать следующие выводы:


Рекламисты подбирают подходящую рекламу исходя из ее преимуществ и недостатков, а также ее расположения и  эффективности для выбранной аудитории. Они стараются привлечь внимание к своему продукту всеми возможными способами, опираясь на лингвистические и речевые приемы.

К сожалению, стараясь заполучить как можно больше внимания к продукту, рекламщики не всегда думают о последствиях содержания рекламы этого товара. Реклама должна быть честной, следовать нормам морали и не наносить вред обществу. Регулирование и контроль над рекламой играют важную роль в защите интересов потребителей и поддержании этических стандартов в рекламной индустрии.

На основе англоязычных рекламных текстов мы определили виды возможных опасных реклам;узнали то, как влияют рекламные слоганы на потребителей; нашли пути того, как следует обезопасить себя от них. В конечном итоге, мы создали памятку, в которой собрали все возможные пути борьбы с опасной рекламой, которые мы разрабатывали в ходе исследования. Результат нашей работы можно использовать при дальнейшем изучении видов рекламы и особенностей англоязычных рекламных слоганов
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Приложение
Приложение №1
Анкетирование

1. Часто ли вы сталкивались с рекламой приносящей дискомфорт?


(да


(нет


(относительно


2. Где чаще всего вы сталкивались с вредоносной или неприятной рекламой ?


(на улице                          (по почте


(в Интернете                    (по радио


(по ТВ                              (на листовках брошюрах и т.п


3.  Какие из подобных реклам вы бы посчитали негативными?


«Buy now and get a 100% success guarantee!» – «Купи сейчас и получи 100% гарантию успеха!»

«Only for our best customers!» – «Только для наших лучших клиентов!»

«Buy now or miss the opportunity!» – «Купи сейчас или упусти возможность!»

(только 1                          (только 3


(только 2                          (все 3


4. Могут ли, по вашему мнению, речевые особенности иметь негативное отражение в рекламе?


(да


(нет


(иногда


5. Как вы думаете, как речевые приемы в англоязычной рекламе могут влиять на поведение потребителей?


(они могут приводить к некорректному восприятию реальности 


(они могут создавать нереалистические ожидания 


(они могут стимулировать импульсивные покупки 


(они могут влиять на самооценку и уверенность в себе


6. С какой опасной рекламой вы сталкиваетесь чаще всего?


(содержащая неприемлимый контент


(настойчивая реклама


(реклама бесполезных и опасный вещей


7. Какая, по вашему мнению, должна быть роль потребителя в защите себя от возможной опасной рекламы? 


(критически осмотреть рекламные сообщения и искать подтверждения  информации



(отказаться от покупки, если что-то кажется сомнительным 


(делиться информацией о недобросовестных рекламах 


(искать независимые отзывы и рекомендации
Приложение №2
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Приложение №3
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Приложение №4
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Приложение №5
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Приложение №6
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Приложение №7
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Приложение №8
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Приложение №2

Памятка о защите от опасной рекламы
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2.Peknama cBi3aHHasi ¢ HacuaMem

3.Peknama HeKayeCTBEHHbIX TOBapOB
MO/ BUAOM Ka4eCTBEHHbIX
4.PeknamMa CTUMyNNpyoLas Ha
1.03HaKOMWTLCS C MPOBEPEHHBIMU OT3bIBaMU HEOCO3HaHHbIe MOKYMKA
L PELERE IREL © TRlEE] 9= B.Pexnama ockop6asitoLLas Hekyto rpynny|
.VI36eraTb peklaMHbIX C/IOraHoB O6eLLaroLLm noaein
100-NPOLLEHTHYIO rapaHTUo

3.He nopAaBaThCs WaHTaxy KOTOPbIA 4acTo
VCNO/b3YETCs YTO6bI MPUBAEUL BHAMaHNE

4./rHopnpoBaTh peknamHble CIoraHb!
pY3bIBaloLLVE K CPOYHO MOKyMKe ToBapa

5.MoaaBaTh Xano6bl Ha HENPUEMANMYIO
peknamy





� https://spravochnick.ru/


� https://www.unisender.com/


� https://www.securitylab.ru/


� https://botfaqtor.ru/
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