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Введение
Язык является предметом изучения во многих областях   деятельности людей.  А поскольку невозможно представить современный мир без телевизионной рекламы,  то  изучение языка рекламы, языковой анализ  рекламных сообщений – актуальная тема целого ряда наук, каждая из них рассматривает сущность этого  понятия в разрезе  своих  категорий.  В философии рекламный текст  рассматривается с точки зрения смысловой стороны рекламы.  Социологи изучают, как реклама отражается на общественном мнении. Психологические исследования, анализируя  рекламные тексты, пытаются объяснить особенности   рекламного  воздействия на потребителя.  Лингвистика изучает процессы  речепроизводства      и       речевосприятия рекламных текстов и осуществляет анализ функционально-стилистических особенностей языка рекламы.   

 
Значит, можно сказать, что рекламные тексты оказывают воздействие на потребителей рекламы  при помощи средств языка. И задача создателей рекламы – составлять  текст,  подбирая   языковые средства  таким образом, чтобы воздействие   рекламного текста на сознание потребителей было наиболее эффективным. Для этого язык рекламного текста должен опираться на  концепты, понятия, образы, символы, присущие данной нации, то есть язык  телевизионной рекламы  должен отражать современную языковую картину мира этой нации.  С другой стороны язык  современной рекламы   является и средством формирования  языковой картины мира, так как в языке рекламы нередки ситуации отступления    создания новых слов и устойчивых выражений.
Поскольку главное положение в телерекламе занимает языковая система, то язык рекламы  стал  объектом изучения   многих ученых. Изучению   языка рекламы и отражение его в национальной языковой картине мира посвящено большое количество работ российских   исследователей:

- М.В.  Ягодкина. Язык рекламы как средство формирования виртуальной реальности;

- Матвеева Л. В. Восприятие рекламных сообщений в телекоммуникации. 

  Язык средств массовой информации;

- Ю. В. Шатин.  Построение рекламных текстов

- А.П. Репьев. Язык рекламы

- Н.Н. Кохтеев. Реклама: искусство слова.


Целью данной работы является изучение лексических     способов   передачи языковой  картины  мира в рекламных текстах. 

Реализация данной цели потребовала  решения следующих задач: 

– определить теоретические основы понятий   «картина мира», «языковая картина мира»;

– рассмотреть рекламный текст как пример медиатекста;

– представить ключевые концепты   русской языковой картины мира;
–  представить результаты социологического исследования;   
– выделить   наиболее характерные для русской  языковой картины мира   примеры из телевизионных рекламных слоганов;

–  сформулировать выводы по результатам работы.

Объектом исследования  являются  тексты телевизионной рекламы.


Предмет - лексические  единицы из рекламных текстов.

Гипотеза - тексты телевизионной рекламы с  помощью  лексических  единиц отражают русскую национальную языковую картину мира.  

I. Описание технологии исследования.

1.1. Обзор литературы по теме

Изучение проблемы я начала со знакомства с книгами, в которых объясняются понятия «картина мира», «национальная языковая картина мира» и представлены особенности русской языковой картины мира. Особенно интересными для меня стали научные исследования по данной теме З.Д. Поповой  «Когнитивная лингвистика»  (М.: АСТ: Восток - Запад, 2007), А.Д. Шмелева, А.А. Зализняка, И.Б. Левонтина  «Ключевые идеи русской языковой картины мира» (М.: Языки славянской культуры, 2005) и В.А. Пищальниковой «Психопоэтика»  (Барнаул: Изд-во Алт. госуниверситета, 1999).
Особое внимание при  проведении исследования я уделила изучению   словарей и  энциклопедий. Очень  важную информацию, использованную в работе, я взяла в «Словаре лингвистических терминов» Т.В. Жеребило  (Изд-во «Пилигрим». 2005), «Новой философской энциклопедии»  под ред. В. С. Степина. (М.: Мысль, 2001) и «Большом энциклопедическом словаре» под ред. А.М. Прохорова (М.: Боль​шая Рос. эн​цикл. ; СПб.: Но​ринт, 2004) а также на сайте ru.wikipedia.org.
Для описания особенностей языка рекламы я воспользовалась некоторыми монографиями и статьями. В статье М.В.  Ягодкиной «Формирование виртуальной реальности в языке рекламы» исследуется язык  рекламы как многогранное   явление,  фрагмент  современной  реальности,   раскрываются особенности воздействия рекламного сообщения на сознание человека.  В книге Ю. В. Шатина  «Построение рекламных текстов» описываются основные приемы создания рекламного текста; большое внимание уделяется разным типам рекламы и  приводится много интересных примеров из рекламной практики. Анализу рекламного языка посвящена статья А.П. Репьева «Язык рекламы» и книга Н.Н. Кохтева  «Реклама: искусство слова».
1.2. Методы   исследования.

В работе  были  использованы  методы   социологических исследований.    Социологическое     исследование   -   способ   получения   знаний   о    мире, основанный     на   строгом   сборе   фактов   и   их       объяснении.  
     Методы социологических исследований включают: 

- методы сбора информации: наблюдение, опрос, анализ документов  и др.; 
- методы   обработки   и   анализа   данных:     анализ,  ранжирование, шкалирование,  индексирование  и т.д.; 
- методы построения теории:  дедуктивный,  индуктивный,  сравнительный, причинный, и др.      

В моей работе для сбора информации был использован метод  сплошной выборки. Источником исследования явились телевизионные рекламные ролики,  транслирующиеся по  телевидению.  Материал (рекламные слоганы) извлечен методом сплошной выборки из телевизионных рекламных роликов телеканалов: «Мир», «Россия-1», «ТВЦ», «НТВ»,  «ВГТРК-Урал», «ОТВ (областное телевидение)». Выборка - это метод исследования, когда из общей изучаемой   совокупности отбирается некоторая   часть, и только эта часть подвергается обследованию. Выборочный опрос более экономичен. В моем исследовании анализу подвергались только лексические единицы из рекламных текстов.
Кроме того, в моей работе для сбора информации был использован выборочный социологический опрос (анкета) школьников   14 - 17 лет через социальную сеть ВКонтакте. Респондентам было предложено задание «Вспомните и запишите слоганы    из телерекламы».
В работе были использованы также монографический, и   аналитический методы исследования. 
Основная часть

II.   Теоретические основы изучения рекламных текстов с точки зрения картины мира.

2.1.  Подходы к исследованию картины мира

Известный чилийский писатель и философ Дарио Салас Соммэр в документальном фильме «Искушение цивилизацией» сказал: «Мы не знаем, как выглядит мир на самом деле. Для каждого мир – это его собственная фантазия», то есть каждый человек имеет собственные представления о мире,   о взаимодействии человека и действительности, об отношениях человека и природы, человека и общества, человека с другими людьми. Эти образы и представляют собой картину мира. 
 Понятие  «картина  мира»  трактуется  как   представление о мире, отраженное в человеческом сознании, то есть в фокусе внимания оказывается осмысление действительности «сквозь призму человеческого сознания»,   репрезентированное системой языковых средств, за которыми стоит свойственный данному народу образ мира.   
В последние годы проблема отображения в человеческом сознании  картины мира, которая фиксируется и отображается языком, является важнейшей проблемой различных наук,  каждая из них рассматривает сущность этого  понятия в разрезе  своих  категорий. В философии картина мира рассматривается как  система представлений о мире вообще, его общих свойствах и закономерностях,  как определенная система представлений об окружающей   действительности [8]. В логике картина мира  рассматривается  как некая  концептуальная система  в связи с проблемой фиксации в ней определенной информации [4].      Лингвистика  устанавливает связь картины мира и языка, изучает способы фиксации мыслительного содержания средствами языка [9].   

Картина мира, запечатленная в сознании людей как  определенная система  понятий,  находит свое предметное  выражение в    языке и жестах, искусстве и музыке, ритуалах и этикете, предметах, поведении людей, и в первую очередь в языке. Язык не просто автоматически отражает картину мира, но и  проецирует  на нее определенный отпечаток, потому как является неотделимой  частью действительности  и  человеческого опыта. В некоторых  исследованиях языковая картина мира противопоставляется концептуальной картине мира.  В частности,   отмечается,   что  концептуальная картина мира «….шире языковой, так как в ее создании участвуют различные типы мышления; она универсальна, поскольку не зависит от языка, тогда как языковая картина мира вариативна, так как формируется  путем анализа из значений слов.  Языковая картина мира обозначает основные элементы концептуальной картины мира и  объясняет средствами языка концептуальную картину мира» [14].   «Языковая картина мира – это совокупность зафиксированных в единицах языка представлений   о действительности, отраженное в значениях языковых знаков – языковое членение мира, языковое упорядочение предметов и явлений, заложенная в системных значениях слов информация о мире » [10].
2.2. Понятие языковой картины мира  

Языковая картина мира – это совокупность концептуальных схем, ценностных ориентиров, особенностей видения мира, жизненные стратегии и сценарии поведения, которые говорящие усваивают вместе с языком, это «составная часть концептуальной картины мира и содержит, помимо знаний о языке, информацию, дополняющую содержание концептуальной картины мира с помощью чисто языковых средств» [4], значит,   владение языком предполагает владение концептуализацией мира, отраженной в этом языке.

Как концептуальная, так и   языковая картина мира каждого народа уникальны. Различия между языковыми картинами мира проявляются, прежде всего, в лингвоспецифичных словах - словах, которые  заключают в себе специфические для данного языка концепты. То есть лингвоспецифичные слова и выражения – это национально-культурные концепты, присущие,    понятные и наиболее важные для   носителей данного языка, так как лингвоспецифичные слова отражают и передают через реалии образ жизни, характерный для определенной языковой общности, и являются свидетельством   каких-то особенностей соответствующей культуры [7].
Картины мира, рисуемые разными языками,  не остаются неизменными. Языковая картина мира всегда в развитии, в динамике:   какие-то языковые средства  проявляются  с течением времени, а какие-то, напротив, — уходят в тень, поэтому иногда   употребле​ние языковых средств   кажется,  порой,   ничем не мотивированным.    Однако, формирование языковой картины мира всегда – результат      включения языка в непосредственное взаимодействие с действительностью. То есть язык как будто впитывает в себя обозначения природных, климатических, культурных и прочих условий жизни человека, поэтому вся система номинаций представляет картину бесконечного разнообразия действительности, которая осваивается и наполняется  человеком как раз при непосредственном взаимодействии с этой действительностью.

Нашу сегодняшнюю действительность невозможно представить без телевизионной рекламы, язык которой с одной стороны, отражает языковую картину мира, с другой стороны наполняет её.

2.3. Рекламный текст  как вид  медиатекста

Сегодня реклама - одна из самых бурно развивающихся сфер деятельности, и всем известно, что в современном мире, реклама стала неотъемлемой частью  жизни.  Одним из самых эффективных средств распространения рекламы для широкого круга потребителей считается телевизионная реклама, так как объектом её воздействия   является многомиллионная аудитория телезрителей - потенциальных потребителей товаров и услуг.  Кроме того телевидение обладает огромной мощностью эмоционального воздействия на зрителя, оно вовлекает телезрителя в коммуникацию, поэтому реклама лучше запоминается и имеет большую эффективность. Цель телевизионной рекламы, как и любой другой  - продвижение товаров на потребительском рынке, и основное преимущество ТВ-рекламы – это возможность передавать информацию, задействуя все системы приема информации: вербальные, аудиальные, визуальные. Однако, несмотря на то, что телереклама использует и звук, и видеоряд, основным средством воздействия остается язык: именно на вербальное сообщение  ложится   главная воздействующая нагрузка. Значит, важнейшую роль в телерекламе играет рекламный текст, который является особым видом медиатекста, так как  медиатекст  – это текст, созданный и распространяемый средствами массовой информации и выполняющий основные функции медиатекста - информационную и воздействующую.   

Структура рекламного текста традиционно представляет четыре   части:

- заголовок; 

- основной текст;

- эхо-фраза;

- слоган.



Для телевизионной рекламы наиболее важным является рекламный слоган,   который является ключевым элементом рекламного текста. Это    фраза – своеобразный девиз.   Текст рекламного слогана легко воспринимается и надолго остается в памяти. Чаще всего рекламный слоган - одно предложение или словосочетание, которое кратко и оригинально отражает суть всего рекламного текста. Назначение слогана   – привлечь внимание и побудить к действию, поэтому он должен быть    кратким,     запоминающимся,  легко воспринимаемым   носителями   языка, то есть должен опираться на  концепты, понятия, образы, символы, присущие данной нации.
2.4. Ключевые концепты   русской языковой картины мира   

 
Как уже говорилось, каждый   язык отражает определенный способ восприятия и  концептуализации мира.     Поскольку каждый народ имеет свой язык,  то и их языковые картины различны, то есть  каждому присуща своя национальная языковая картина мира, которая создается с помощью различных средств языка:

1) номинативных средств языка – лексики;  
2) функциональных средств языка - отбора лексики, фразеологизмов, в зависимости от  коммуникационной задачи;

3) образных средств языка;   
4) фоносемантики языка - звукоподражательной и звукосимволической систем языка [10].

Рекламные слоганы современной телерекламы дают богатый материал для исследования языковой картины мира  в    телерекламе.


Каждая «языковая картина мира формируется системой ключевых концептов (они дают «ключ» для ее понимания) и связывающих их   ключевых идей, или сквозных мотивов, повторяющихся в значении многих слов и выражений.» [16].
Термину «концепт» в последнее время уделяется большое внимание многими науками, но его единого определения до сих пор нет.   «Большой энциклопедический словарь» дает такое определение концепта: «Концепт смысловое значение имени (знака), т.е. содержание понятия, объект которого есть предмет  этого имени (например, смысловое значение имени Луна — естественный спутник Земли)».  Словарь лингвистических терминов  объясняет значение слова  примерно так же. Д.С. Лихачев  предложил считать концепт «выражением значения, которым носители языка оперируют в устной и письменной речи» [6].   Российский лингвист Е.С. Кубрякова считает, что  термин «концепт»  синонимичен термину «смысл», то есть концепт – это смысл слова. 
Анализ русской лексики с указанной точки зрения позволяет выявить целый ряд повторяющихся концептов, характерных для русской языковой картины мира [16].  
По мнению многих ученых, для русской языковой картины мира ключевыми являются концепты жизнь, душа, сердце, судьба, добро, красота, дом, хлеб. 
Определив основные концепты   русской языковой картины мира, интересно проследить  отражение русской языковой картины мира  в    телерекламе. 
III. Исследование языка телерекламы в аспекте русской языковой картины мира.

3.1.  Анализ языка телевизионных рекламных роликов 
Исследование проводилось с декабря 2020 по январь 2021 года. Просматривались телевизионных рекламных блоки телеканалов: «Мир», «Россия-1», «ТВЦ», «НТВ»,  «ВГТРК-Урал», «ОТВ (областное телевидение)». В рекламном блоке учитывалось количество рекламных роликов и число роликов, содержащих концепты, принадлежащие к русской языковой картине мира. Примеры аналитических таблиц   можно видеть в Приложении 1.

Проведенный количественный анализ позволил сделать вывод, что более 50% рекламных роликов содержат концепты, отражающие лексику, принадлежащую к русской языковой картине мира. Так каждый рекламный блок состоит из 7-8 рекламных роликов, и чаще всего 4-5 из них содержат концепты «жизнь», «душа», «сердце»,  «добро»,   «дом».  Кроме того,  в русской языковой картине мира присутствуют некоторые сквозные мотивы, связанные с      общением, разговором, беседой [16]. Во всяком случае, не встретилось ни одного рекламного блока, где бы не присутствовали слоганы, имеющие лексику, связанную с русской языковой картиной мира.
3.2.   Социологический опрос о рекламных слоганах
Чтобы доказать, что лучше запоминается реклама, содержащая лексику русской языковой картины мира, я провела небольшое социологическое исследование – опрос среди моих сверстников. Методика опроса проста:    моим подписчикам,  состоящим в группе ВКонтакте,     было предложено вспомнить и записать рекламные слоганы, которые  первыми придут на память. 
Анализ ответов показал, что примерно 60 % рекламных текстов, которые пришли на память респондентов, содержат концепты, типичные для русской национальной языковой картины мира (полученные тексты представлены в Приложении 2).
 
При обработке полученных текстов было выявлено, что из тридцати шести поступивших ответов двадцать один связан с лексикой  русской   языковой картины мира.


На  1-м месте  как самый часто встречающийся  оказался слоган «Россия – щедрая душа», его вспомнили шесть человек.  


Результаты оказались следующими:

-  концепт  «жизнь» и его производные -  11 слоганов;
- концепт  «душа» - 6 слоганов;

- концепт  «дом» - 4 слогана.
3.3. Отражение русской языковой картины мира  в    телерекламе
Рассмотрим   слоганы из проанализированных телевизионных рекламных роликов и по результатам опроса в  соответствии   с ключевыми концептами русской языковой картины мира.

Концепт  «жизнь»: 

	Слоган
	Товар,  услуга или компания



	... И ты живешь!
	Вода «Бон аква»

	Дыши глубоко - иди по жизни легко
	Леденцы «Холлс» 

	Бери от жизни все 
	Пепси

	Живи на яркой стороне
	Сотовый оператор «Билайн»

	Смотри на жизнь веселей!
	Кофе «Жокей»

	Настоящая жизнь. Настоящий кофе
	Кофе «Рускофе»

	Жизнь приятней с каждой каплей
	Кофе «Максвелл-хаус»

	Где «Фаско – там жизнь»
	Грунт для рассады

	Играй вживую, чтобы жить
	Сухарики «Хрустим»

	Живи счастливыми моментами
	Шоколад  

	Жизнь в общении
	 Сотовый оператор Мегафон

	С нее начинается жизнь. 
	Вода «Аква минерале»

	Время наслаждаться жизнью
	Робот-пылесос «Электролюкс»

	Яркая жизнь без аллергии. 
	Таблетки «Кларитин»

	 Энергия для полноценной жизни
	Витамины «Супрадин»

	Для активной жизни!
	Таблетки «Геримакс»

	Яркая жизнь ваших волос!
	краска для волос «Фара»

	Жизнь становится вкуснее
	Мясокомбинат «Компомос»

	Здоровый вкус жизни
	Мясокомбинат «Раменский»

	Больше жизни
	Йогурт «Эрман»

	Твоя жизнь – твои колготки
	Колготки «Конте»

	Обувь для жизни
	Обувь «Экко»

	Энергия нового вкуса, энергия новой жизни
	Чай «Дилма»

	«Фруктелла»  - сочная жизнь!»
	Конфеты

	В доме, где живет любовь
	Сыр Ламбер

	Магазин для хорошей жизни
	Магазин «Райт»

	Жизнь в твоем вкусе
	Соки и нектары «Я»

	Жизнь – хорошая штука. Как ни крути
	Соки «Рич»

	Заряженная жизнь
	Мультифруктовый сок «Рич»

	Смотри на жизнь с улыбкой
	Квас «Очаковский»

	Полное жизни
	Печенье «Юбилейное»

	Вкус к жизни
	Шоколадные батончики «Марс»

	Жить в твоем ритме
	Антигриппин

	Любите жизнь всей печенью
	Лекарство «Эссенциале»


Концепт  «дом»: 

	Слоган
	Товар,  услуга или компания



	Аромат домашнего уюта
	Освежитель воздуха «Глэйд»

	И ваш дом сияет как прежде.
	средство от ржавчины и  налета «Силит-бэнк»

	Хорошо иметь домик в деревне
	Молочные продукты  «Домик в деревне»

	Спасибо за теплый дом
	Изоляция «Теплокнауф»

	Мистер Проппер веселей, в доме чисто в 2 раза быстрей
	Средство «Мистер Проппер»

	Добро пожаловать в дом
	Спутниковое телевидение

	Я здесь, как дома, мне всё знакомо
	Универсам «Кировский»

	Главный защитник дома! 
	Средство «Доместос»

	В доме, где живет любовь
	Сыр Ламбер

	Счастье вернуться домой
	Чай «Викториан»

	Для защиты вашего дома
	Двери «Гардиан»

	Быстрей, чем дома
	Мобильный интернет «Мегафон»


Концепт  «душа»: 

	Слоган
	Товар,  услуга или компания



	Россия – щедрая душа
	Шоколад  

	Душевно посидели,  вкусно поговорили  
	Майонез «Слобода»

	Пельмени для души   
	Пельмени «Мясная лавка»

	За милую душу
	Пельмени «Черкашин и Партнеръ»

	В хорошем чае души не чаю
	Майский чай

	С теплом и душой
	Магазины «Магнит»


Концепт   «добро»:
	Слоган
	Товар,  услуга или компания



	Добрый продукт для добрых людей
	Колбаса  «Добрый продукт»

	Добро пожаловать в дом
	Спутниковое телевидение

	Вместе в доброе будущее

И каждый день добрый

Сок, созданный добротой
	Сок «Добрый»



Сквозной мотив   русской языковой картины мира «общение, разговор» чаще всего используется в рекламе сотовой связи и телефонов:
	Слоган
	Товар,  услуга или компания



	Люди говорят.
	Сотовая связь МТС

	Общение со вкусом.
	Сотовая связь МТС

	Раговооооооорище!
	Тариф МТС

	Жизнь в общении.
	Сотовая связь  Мегафон

	Простой подход к общению.
	Сотовая связь Мегафон

	Дарите любимым общение!
	Сотовая связь МТС

	Легкость общения
	Телефон  Панасоник

	В-о-о-о-о-о-о-о-о-о-т такие разговоры!
	Тариф «Разговорный» от Билайн 

	Создай общение!
	Сотовая связь «Мотив»

	Дарит радость общения!
	Чай «Лисма»


Таким образом, можно сделать вывод,  что  в современной телерекламе   ключевые концепты русской языковой картины мира: жизнь, дом, душа, добро, являются достаточно востребованными.
Заключение
Своеобразие рекламного текста вытекает из его практической направленности: реклама должна содержать  информацию, которая будет  воздействовать на сознание   адресата.  Таким образом, для того, чтобы человек воспринял информацию, содержащуюся в рекламном тексте, нужно   составлять рекламный текст,  подбирая   языковые средства  таким образом, чтобы воздействие   рекламного текста на сознание потребителя было наиболее эффективным, то есть  язык рекламного текста должен опираться на  концепты, понятия, образы, символы, присущие данной нации. 

Проанализировав язык современной телевизионной рекламы с точки зрения использования ключевых концептов русской языковой картины мира,  можно сделать следующие выводы:

1. Главное положение в телерекламе занимает языковая система, то есть рекламные тексты оказывают воздействие на потребителей рекламы  при помощи средств языка.

2. Рекламный текст является медиатекстом, так как это сообщение, принадлежащее массовой информации  и  воздействующее  на массовую аудиторию.   
3. Многие рекламные тексты содержат ключевые концепты   русской языковой картины мира: «жизнь», «душа», «сердце»,  «добро»,   «дом».
4. Потребителями рекламы лучше запоминаются тексты, содержащие наиболее характерные для русской  языковой картины мира   лексические единицы: «жизнь», «душа»,   «дом».
5. Материалы проведённого   исследования можно использовать учителям русского языка при изучении темы «Лексика»,  для проведения факультативных занятий,    внеурочной работы.
Таким образом, можно считать, что гипотеза подтверждена - тексты телевизионной рекламы с  помощью  лексических  единиц отражают русскую национальную языковую картину мира.  
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Приложение 1

Количественный анализ  рекламных блоков

	  № 
	Слоган
	Что рекламируется



	I блок  рекламы 

	1
	Радость освобождения
	Микролакс

	2
	Вместе сильнее
	Актимель

	3
	Спасибо за теплый дом
	Изоляция «Теплокнауф»

	4
	 Бактерии быстрого реагирования
	Аципол

	5
	Чтобы действовать, когда другие перестают
	Мотрин

	6
	В доме, где живет любовь
	Сыр Ламбер

	7
	Бери от жизни все 
	Пепси

	8
	Ведь вы этого достойны
	L`Oreal

	II  блок  рекламы

	1
	И пусть весь мир подождет
	Danissimo

	2
	Мамина любовь в каждой ложечке
	Gerber

	3
	Попробуй…Почувствуй
	Кока кола

	4
	Добро пожаловать в дом
	Спутниковое телевидение

	5
	Банк класса А
	Альфа банк

	6
	Быстрей, чем дома
	Мобильный интернет «Мегафон»

	7
	Спокоен малыш – счастлива мама
	Эспумизан

	8
	Всегда веселее вместе
	M&M's

	III  блок  рекламы

	1
	Лучше для мужчины нет
	Gillette

	2
	Время наслаждаться жизнью
	Робот-пылесос «Электролюкс»

	3
	Я чувствую себя хорошо с Lenor
	Lenor

	4
	Россия – щедрая душа
	Шоколад  



	5
	Точное решение. Свободное движение
	Амелотекс гель

	6
	И ваш дом сияет как прежде.
	 «Силит-бэнк»

	7
	Сок, созданный добротой
	Сок «Добрый»

	8
	Жить в твоем ритме
	Антигриппин

	IV  блок  рекламы

	1
	Останавливай вирус
	Полиоксидоний

	2
	Потому что вкусно
	Конфеты 35

	3
	В доме, где живет любовь
	Сыр Ламбер

	4
	Сочно будет точно
	Индейка Индилайт

	5
	Мистер Проппер веселей, в доме чисто в 2 раза быстрей
	Средство «Мистер Проппер»

	6
	Счастье есть!
	Delivery club

	7
	Ждем в гости каждый день
	Пятерочка

	V  блок  рекламы

	1
	Скажи жизни да!
	LADA Vesta SW Cross

	2
	Это  O'STIN . Это про тебя
	O'STIN

	3
	Начинается с тебя
	Мегафон

	4
	Хорошо иметь домик в деревне
	Молочные продукты  «Домик в деревне»

	5
	Любите жизнь всей печенью
	Эссенциале

	6
	Лучшее для своих
	Майонез ЕЖК

	7
	Жизнь в общении.
	Мегафон.

	VI  блок  рекламы

	1
	В животе ураган — принимай Эспумизан
	Лекарство

	2
	 Жизнь — хорошая штука, как ни крути
	Сок Rich

	3
	Живи общением 
	Связной

	4
	Идеи для жизни
	Panasonic

	5
	Ваш питомец- наше вдохновение
	Purina

	6
	Тем, кто делает нас лучше
	Pedigree

	7
	Управляй мечтой
	 автомобильToyota

	8
	С теплом и душой
	Магазины «Магнит»

	VII  блок  рекламы

	1
	Теперь волосы это моя гордость
	Чистая линия

	2
	Изменим жизнь к лучшему
	Philips

	3
	Отбросьте лишние волнения
	Магне B6

	4
	Останавливай вирус
	Полиоксидоний

	5
	Счастье есть!
	Delivery club

	6
	Сочно будет точно
	Индейка Индилайт

	7
	Для защиты вашего дома
	Двери «Гардиан»

	8
	Любите жизнь всей печенью
	Лекарство «Эссенциале»


Приложение 2

Социологический опрос
	№
	Рекламный слоган

	1
	 Россия – щедрая душа!

	2
	Ваша киска купила бы Вискас

	3
	Жить весело, хрустеть легко

	4
	Тойота – управляй мечтой

	5
	Живи с увлечением

	6
	Жилетт – лучше для мужчины нет

	7
	От Парижа до Находки Omsa – лучшие колготки

	8
	Toyota – управляй мечтой

	9
	Надо жить играючи!

	10
	Россия – щедрая душа!

	11
	Хорошо иметь домик в деревне  

	12
	Россия – щедрая душа!

	13
	Мистер Проппер веселей, в доме чисто в 2 раза быстрей

	14 
	Лучше позвонить, чем у кого-то занимать

	15
	Тогда мы идем к вам

	16
	Изменим жизнь к лучшему

	17
	Ваша киска купила бы Вискас

	18
	Россия – щедрая душа!

	19
	Живи на яркой стороне

	20
	Чистота – чисто Тайд

	21
	Свет вашему дому

	22
	Кофе «Жокей» - смотри на жизнь веселей!

	23
	Иди по жизни легко!

	24
	Доместос - главный защитник дома

	25
	Россия – щедрая душа!

	26
	Сбербанк всегда с вами

	27
	Живи на яркой стороне

	28
	Жизнь хорошая штука как ни крути

	29
	Ты не ты, когда голоден

	30
	Россия – щедрая душа!

	31
	Мезим. Для желудка незаменим!

	32
	Жизнь хороша, когда пьешь не спеша

	33
	Не тормози — сникерсни

	34
	Бери от жизни все

	35
	Мы делаем жизнь ярче

	36
	Тогда мы идем к вам
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